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Onze exclusieve SAVO

Videoland Premium
€12,99

Videoland Plus
€10,99

Videoland Basis
€599

videoland.

Dartnersnips

HBO Max Premium
€13,99

HBO Max Standaard
€9 99

HBO Max Basic
€5,99

SkyShowtime Premium
€13,99

SkyShowtime Standaard
€8,99

SkyShowtime Standaard
met reclame

Disney+ Premium
€13,99
Disney+ Standaard
€9,99

Disney+
Standaard met reclame
€5,99




:) O e | I/'O e e m Videoland Basis HBO Max
g p Meest vrouwelijk Aandeel man/vrouw gelijk
re | a‘l: ‘ ef j o n g & Selectief op 18-44 Selectief op 18-44
= Aanvullend qua doelgroep op TV Meeste kijktijd naar Drama & Comedy
00g opgelei

Veel huishoudens met kinderen Waardering 8,1

Relatief hoog opgeleid Meest hoogopgeleid
Meeste kijktijd naar Drama & Reality

HE®
videoland. MeX

Disney+ SkyShowtime

Aandeel man/vrouw gelijk Meest mannelijk

Selectief op 18-44 Selectief op 35-55

Relatief hoog opgeleid Waardering 8,2

Meeste huishoudens met kinderen Meeste kijktijd naar Drama & Actie
Hoogste percentage co-viewing
Waardering 8,

Meeste kijktijd naar Adventure, Drama &

®@+ sley JJWTIME
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Videoland. Streaming out loud.

videoland.

Videoland biedt een uitgebreide selectie van Nederlandstalig entertainment, waaronder live tv, concerten, sportwedstrijden, true crime,

Glory kickboxing, Nederlands drama en realityshows. Dankzij wekelijkse nieuwe content raakt men nooit uitgekeken.

HBO Max, waar onze werelden samenkomen.

HB@ HBO Max biedt een uitgebreide programmering met iconische series, populaire films, true crime, realityshows en grote

m@X live-sportevenementen zoals de Olympische Spelen. Het combineert de content van HBO Max, Discovery+ en Eurosport
Premium voor een complete kijkervaring.

Stream gloednieuwe Originals, bingewaardige series en meer op Disney+

Disney+ biedt een uitgebreide programmering met nieuwe tv-series, blockbuster-films en exclusieve Disney+ Originals. De content wordt
het hele jaar door toegevoegd onder zes merken: Disney, Pixar, Marvel, Star Wars, National Geographic en Star. De bibliotheek omvat

documentaires, drama, komedie en klassieke animatie, met titels zoals "The Simpsons’, ‘Grey’'s Anatomy’, The Bear’ en 'The Mandalorian'.

SkyShowtime Het beste entertainment van 's werelds grootste studio’s

SkyShowtime biedt spannende en boeiende content van Universal Pictures, Dreamworks, Sky Studios, Peacock,
Sky;m.WTIME Nickelodeon, SHOWTIME®, Paramount+ en Paramount Pictures. De programmering omvat nieuwe en exclusieve series

en films, entertainment voor kinderen en gezinnen, waargebeurde verhalen en documentaires en een uitgebreide

bibliotheek met favorieten van vroeger en nu.
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Commercial op groot scherm heeft veel impact
SAVOD wordt veel op groot scherm gekeken

Groot scherm zorgt voor betere boodschap overdracht,
hogere merkactivatie en -overweging

Groot scherm « Commercial op groot scherm wordt als leuker en
relevanter ervaren

Samen kijken genereert extra kijkers én extra impact
OOO « SAVOD wordt vaak samen gekeken

@ « Gemiddeld staat 1 view op SAVOD voor 2 kijkers (1=2)

« Samen kijken zorgt ook voor hogere waardering content

Samen klj ken & commercials

Kijken met aandacht leidt tot hogere scores
@ « Kijkers nemen bewust de tijd om streaming content te kijken

« Hierdoor zijn ze meer gefocust en betrokken, wat een ideale
Aandacht omgeving creéert voor advertenties

« Dit zorgt voor hogere scores op merk-KPI's

Meer waardering door een brandsafe omgeving
« SAVOD platforms scoren hoog op aspecten als geloofwaardig, veilig
en betrouwbaar
« Consumenten waarderen advertenties hoger als ze het platform
Brandsafe vertrouwen waarop ze worden getoond
« Ditisterug te zien in de waardering voor de commercials op SAVOD

h AdAlliance



SAVUOD-campagnes zijn
Dewezen effectiel

Na het zien van een SAVOD-campagne...

heeft een positiever beeld van het merk

heeft een verhoogde interesse in het merk

wordt geinspireerd tot aankoop van het merk

||||| SAVOD Brandlift Study, 2024



Bereik SAVOD-partners hoog in 25-34

46,1%

41,6%

28,0%

24.6%

16,7%

I 3'3%
N
13+

18-24

m Videoland m Disney+

Bron: NOM DGM 2024 (gaat om totale bereik incl premium/plus abonnees)

39,0%
21,9%
I 2’7%
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93,1%

m HBO Max

73,8%

49,9%

39,4%

29,7%
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25-34

m SkyShowtime  ® Gecombineerd bereik

30,3%

32,5%

20,9%

96,8%



Slelanls

Adverteren bij de krachtige content van onze SAVOD-partners, bij

Dat kan via deze pakketten:

SAVOD Pakket

Dit pakket maakt het mogelijk om jouw doelgroep binnen een betaalde
Video-On-Demand omgeving op Videoland, Disney+, HBO Max en
SkyShowtime te bereiken. Met kwalitatieve content en een optimale
advertentiedruk creéren we hierbij de beste omgeving voor jou als
adverteerder en de kijker.

PRODUCT

Instream Video Alle devices

Groot scherm=*

CONTENT

Instream Video

INSTREAM PRODUCTEN
Pre-roll & mid-roll

Bumper Ad

* Het grote scherm mag maximaal 50% van het aangevraagde budget bedragen

IKneden SAVOD

consumenten die openstaan voor commerciele U|t|ngen

Streaming TV

In dit pakket wordt gebruik gemaakt van een combinatie van betaalde
Video-On-Demand content op Videoland, Disney+, HBO Max en
SkyShowtime en broadcaster content. Hiermee levert het pakket
kwalitatieve content met bereik.

CONTENT PRODUCT

Instream Video Alle devices

Groot scherm*

Streaming

1A% Instream Video

INSTREAM PRODUCTEN
Pre-roll & mid-roll

Bumper Ad




Commerciele moge

Wil je jouw campagne nog meer laten opvallen op onze SAVOD platforms? Kies dan voor éen van onze Special Ads!

IkKneden SAVO

r
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SAVOD Special Ads

Wil je jouw campagne nog meer laten opvallen op de SAVOD
platforms? Kies dan voor onze SAVOD Special Ads.

Claim bijvoorbeeld het ultieme pauzemoment met de Pauze Ad

of de Eye Catcher. Of kies voor een premium advertentiepositie op
de homepage van Videoland met de Branded Strip.

CONTENT PRODUCT CPM
SAVOD Pauze Ad/Eye Catcher € 20,00
Videoland Branded Strip Op aanvraag

~N

J

Videoland biedt ook mogelijkheden voor branded content. Wil je hier meer over weten?

Neem dan contact op met je contactpersoon bij Ad Alliance.

D




Waarorm SAVOD?
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