


De Impact van Total Video

Groot scherm Samen kijken Aandacht Brand safety
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Onderzoeksvrage

Leidt samen kijken tot een
reclame dan wanneer er alleel

Wat is de impact van samen kijke
merkherinnering en effect dieper



Samen K
e conte




Viensen die samen keken peoordelen
Het Perfecte Plaatje op Rels’
met een hoger cijfer
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Het samen Kijken
70rgt voor ee
hogere emotionele
waardering van
advertenties

22%
Grappig A
31%
29%
Geeft mij energie A
43%
34% A

Onderscheidend

47%

34% A
Is leuk
49%

Alleen kijken m Samen kijken

Vraag: We willen u nu enkele stellingen voorleggen die te maken hebben met de commercial.
Kunt u voor iedere stelling aangeven hoe u de commercial beoordeelt?

/. Significant verschil



Advertenties scoren
OOK Noger op
rationale aspecten
als merkfit en
eloofwaardigheid

32%

Vernieuwend
45%

46%

Geloofwaardig
61%

52%
Merkfit

68%

62%
Begrijpelijk

/1%

Alleen kijken m Samen kijken

Vraag: We willen u nu enkele stellingen voorleggen die te maken hebben met de commercial.
Kunt u voor iedere stelling aangeven hoe u de commercial beoordeelt?

Significant verschil



OoK zet samen Kijken
aan tot actie

S 20%
Bereidheid om te delen

34%

22%

Aankoopintentie

39%

. 30%
Relevantie

29%

43%

Merk-interesse
45%

Merk eal 397
erk-a
0% 20% 40% 60%

Alleen kijken m Samen kijken

Vraag: We willen u nu enkele stellingen voorleggen die te maken hebben met de commercial,
Kunt u voor iedere stelling aangeven hoe u de commercial beoordeelt?

Significant verschil



E

Samen Kijken doet geen afbreuk
aan de aandacht




Aandacnt van consumenten
die samen Kijken ligt niet lager

Engagement

Alleen kijken
m Samen kijken

28% 26%

Geholpen merkherinnering




Samen Kijken zorgt voo
hogere herinneri
van zowel merk als




Consumenten die samen Kijken kunnen de
merken en agvertenties peter nerinneren

Geholpen merkherinnering Reclameherinnering
88%

79%
61 %
51%
A
33%
26%

m Alleen kijken

Boodschapherinnering

B Samen kijken m Alleen kijken m Samen kijken m Alleen kijken  m Samen kijken

Vraag: We willen u nu enkele stellingen voorleggen die te maken hebben met de commercial.
Kunt u voor iedere stelling aangeven hoe u de commercial beoordeelt?

/. Significant verschil



n een impact
'merk-KPI's



Op alle merk-KPI's Is er sprake van ee
significant versch

Geholpen merkbekendheid Overweging Voorkeur
89%

82%

38%

29%

18%

11%

Alleen kijken m Samen kijken Overweging m Samen kijken Alleen kijken m Samen kijken

Vraag: “In welke mate bent u bekend met de volgende merken?” (GEHOLPEN)

“Stelt u zich voor dat u [PRODUCT IN CATEGORIE], welke van de onderstaande merken overweegt u? Er zijn meerdere antwoorden mogelijk.

“En welke van de volgende merken heeft uw absolute voorkeur?”
Significant verschil



It mooie effect zien we
N alle subgroepen

)

Q)

, ‘l

A

R
X\
'.‘"i‘“
A
' T

" -r".[
/, / U
,’ \‘."'

Het effect lijkt het grootst voor vrouwen boven de 35 jaar
die met iemand samen kijken
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Samen kijken

Hogere
scores op alle
merk-KPI's

Hogere

‘waardering

~ontent

Hogere
waardering
advertentie

Samen kijken genereert

extra Impact




opdracht om een stuk conter

ijken samen of alleen
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