[Tt mee op de onderscheidende kracht van
Inhaak Pauze Ads
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Even opladen... en weer doo!'!

Ontdek het hele plaatje

van de Volvo EX30
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Hogere opvalwaarde Top-Of-Mind
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merkherinnering

PAUZE NEMEN IS
GEEN VERRAAD.

GUN JEZELF
‘N KLENE PAUZE

KLENE

2 +27%

v Inhaak Pauze Ads vallen significant meer op dan requliere Pauze Ads en leiden nog I\/Ieer

+20%

(nog) Leuker dan een

De voorbeelden dienen ter inspiratie

tot significant hogere merkherinnering. onderscheidend dan

v Inhaak Pauze Ads scoren nog hoger op aspecten als leuk, origineel en | reguliere Pauze Ad
een reguliere Pauze Ad

onderscheidend dan reguliere Pauze Ads.
v' Hoe beter de fit met de context, hoe groter dit effect. Merken kunnen optimaal

profiteren van dit effect door expliciet en duidelijk in te haken op de content. Bron: Context Matters onderzoek Ad Alliance i.s.m. Mediatest, 2025
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