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Total video Is:
longform content in een

kwalitatieve & brandsafe omgeving







Kilkgedrag
veranaert

Bron: Screenforce

Gemiddelde kijkdichtheid gedurende de dag (6+)

TV (zendertotaal)

Overig schermgebruik

Vergelijking: september 2019 en 2024
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Tijdslot: 20.00-24.00




De Impact van Total Video

Groot scherm Samen kijken Aandacht Brand safety
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en activatie houding t.o.v.
het merk

Groot scherm




Groot scherm Samen kijken Aandacht Brand safety



N oa o o

ol ol o 0 i 5 - \.t.‘v ’

.







\Viensen die samen keken beoordelen
Het Perfecte Plaatje op Reis
met een hoger cijfer




DIt geldt of




Het samen kijkenr
. hogere waardering
\  van advertenties
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Samen Kijken doet geen afbreuk
aan de aandacht




Aandacnt van consumenten
die samen Kijken ligt niet lager

Engagement

Alleen kijken
m Samen kijken

28% 26%

Volledig bekeken
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Geholpen merkherinnering

A

o1 %

m Alleen kijken  m Samen Kijken

Geholpen merkbekendheid

A
89%

82%

m Alleen kijken ® Samen kijken

Reclameherinnering

88%A

79%

m Alleen kijken ®m Samen kijken

Overweging

m Overweging ® Samen Kijken

Boodschapherinnering

m Alleen kijken  m Samen kijken

Voorkeur

m Alleen kijken m Samen kijken
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718%

KI|Ktljd als percentage
van genele ac

YouTube
Videoland
TV

)\ KIJKTIJD

7N Kijktijd is de gemiddelde relatieve tijdsduur die naar de uiting gekeken worden

A AdAlliance



Geholpen merkbekendhelc

Aandacht

Je Impact van Oo
otal Video
merkbekenheid

Televisie videoland. £ Youlube
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Brand safety

Platform x Associatie Geloofwaardig

Televisie

videoland.

3 YouTube

81%

81%

/3%

Betrouwbaar

83%

86%

/6%




DIt zien we
N alle leeftijdsgroepen



Merkimago adverteerders

mpact op merkimago

Impliciete merkassociatie x verandering
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