Onaderzoek naar ge
synergle tussen |V en
digital native




Onderzoeksvragen

v'Wat is het synergetische effect van de inzet van TV & digital native*?
v'Wat is de optimale volgorde van inzet?

v'Hoe worden de verschillende advertentievormen gewaardeerd?

* Met digital natve vertellen we het verhaal van merken via authentieke content, op een manier die geloofwaardig, schaalbaar én effectief is. Dit doen we samen met content creators via blogs, social media en podcasts, en met krachtige display distributieformaten.

In dit onderzoek hebben we gebruik gemaakt van branded articles als vorm van digital native.
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Wat hebben we gedaan”
Onderzoek in samenwerking met DVJ Insignts
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Alleen TV Digital native & TV TV & Digital native
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Wie nepbben we ondervraagad”

Totaal 18-34 jaar 35-54 jaar Bloglovers

18-54 jaar Mensen die graag
blogs/artikelen lezen
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TV gevolgd door digital native heeft
de meeste Impact op merknerinnering
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S dit effect athankelijk van de
ceftijd van de Kijker?




De combinatie TV &
digital native levert het
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/. commercial scoort beter Sje
Makkelijk te beqgrijpen & brand fit

Jigital native scoort Noog op
geloofwaaraig & onderscheidenc




Jigital native
wordt leuker
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Delen met anderen

Jigital native zet
vaker aan tot
delen dan

/. commercla

TV commercial Digital native
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Worat digital native anders

Deoordeeld door verse
doelgroepen?
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18-34 jarigen zijn
positiever over digital
native content

18-34 jaar
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35-54 jaar

Relevant
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*Vraag: Dit artikel is leuk/relevant / Percentage = (helemaal) mee eens



Sloglovers scoren
significant noger
oD alle kenmerken

* Percentage = (helemaal) mee eens
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Sloglovers gaan 0ok
sheller over tot actl

Bloglovers

Digital native

Delen met anderen 59%

Merkinteresse 63%

Koopintentie 99%
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* Percentage = (helemaal) mee eens



Wat petekent dit
VOOI |OU”/

v'Digital native is een waardevolle toevoeging op TV

Het |eidt tot extra effect op merkherinnering

v Deze effecten zijn het hoogst zijn als je de campagne
start met 1V

v’ Jongeren en bloglovers zijn het meest positief over
digital native. Bij hen leidt het tot de meeste
merkactivatie



\eer weten over ait onderzoek”

Mirte.van.Deursen@adalliance.nl



